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Projektin kuvaus 1/2

KUUMA-seudun yhteismarkkinointi nousi uudelle tasolle Helsinki
Ring of Industry-konseptin luomisen my6ta vuonna 2018.

*  HRIL:n myodnteisten kokemusten seka KUUMA-asuminen 2040-
selvityksen pohjalta syntyi KIKYssa ajatus KUUMA-seudun
yhteisesta asumisen markkinoinnista.

*  KIKY esitti Tuusulan asuntomessuihin liittyvan projektin
kaynnistamista ja KUUMA-komissio sekda KUUMA-johtokunta
hyvaksyivat ajatuksen osana KUUMA-seutu liikelaitoksen
toiminta- ja taloussuunnitelmaa vuodelle 2019.

*  Asuntomessuty6ryhma jarjestaytyi kevaalla 2019 ja projekti sai
kuntajohtajien lopullisen hyvaksynnan kesalla 2019.

*  Asuntomessuprojektin markkinointi- ja viestintdkonsepti
kilpailutettiin syksylla 2019 ja toimittajaksi valittin Ohoi Creative.

*  Asuntomessuryhma valitsi markkinointikonseptiksi "Elama on
grillijuhlaa” -teeman, jonka ymparille asuntomessuprojektia
|Ahdettiin rakentamaan.




Projektin kuvaus 2/2

Projektin intensiivisempi vaihe kaynnistyi loppuvuonna 2019, ja ty6
huipentui 3.-31.8. pidettyihin asuntomessuihin.

Projektin budjetti vuodelle 2020 oli 50 000 €.
Projekti toteutettiin seka ostopalveluina ettd omana tyona.

Projektiin palkattiin kaksi opiskelijaa lahinna messujen ajaksi (mm.
kuntien messuesittelijoiden opastaminen, paivystaminen
messuosastolla, raportointi ja some-markkinointi).

Markkinointikonseptin ohella ostopalveluina toteutettiin
messusivusto, digimarkkinointikampanja, kysely KUUMA-seudusta,
valokuvaus jokaisesta kunnasta, messuesite, messuosaston
suunnittelu ja toteutus, messuesitteet.

Projektiin kuului myo6s paivapalkinnot messukavijoiden ja KUUMA-
kyselyyn vastanneiden kesken. Paapalkintona seké Instagram-kisan
kuvakisan voittajalle arvottiin grillit. Palkinnot saatiin joko ilmaiseksi
kuntien hankkimana tai edullisesti yritysyhteistyoll&.

Kuntien panos nakyi lapi projektin mm. Asuntomessuryhman
valmistelu- ja ohjaustydssa, messupaivystyksissa,
sisallontuotannossa seka projektin markkinoinnissa.
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Messukavijoille suunnatun kyselyn yhteenveto

Dot KUUMA



Kyselyyn vastanneet

Vastauksia nettilomakkeen kautta: 2101
Vastauksia messulomakkeen kautta: 66
Vastauksia yhteensa: 2167

TOP 10 kunnat

Asutko KUUMA-
seudulla?

Verkkosivujen arvio:
* |han ok 848
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Saitko riittavasti
lisatietoa?

* Sain 1867

* Enpa saanut 246

Saa lahettaa

markkinointiviesteja:

403

Kampanjaidean arvio:
* Hauska 1040

* Entiia 106
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Asuinpaikkasi valinnan tarkeimmat kriteerit
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Mika saisi sinut vaihtamaan asuinpaikkakuntaa?
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Millainen mielikuva KUUMA-seudusta?
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Digikampanja

Lahtokohdat & Scope

» Digikampanja toteutettiin Googlen * KUUMA on tuntematon bréndi, jolla

hakusanamainonnankampanjana vahan tarttumapintaa kohderyhmassa.

ja Display-bannerikampanjana. * Kohteena yleis, joka hakee vaihtoehtoa

nykyiselle asumiselle.

* Kampanjan pohjana toimi asumisen o . _ )
* Sivuille ei haluttu ohjata keta tahansa: on

eri asia saada tuhansia klikkauksia

ajalta seka KUUMA-seudun strategia. yleisolts, joka etsii parhaillaan asumisen
vaihtoehtoja, kuin saada tuhansia
satunnaisia ihmisia-

media-analyysi edellisen puolen vuoden

* Kampanjan kolme kohdealuetta

olivat Helsingin seutu, isot kaupungit ja
* Yleisoksi haluttiin saada mahdollisimman
laadukas kohderyhma, jota olisi muuten

vaikea tavoittaa.

seudun ulkokeha (kohderyhmasts suljettiin pois

jo kaikki seudulla asuvat ihmiset).




Narratiivi Yhteenveto

Mainoksia klikattiin yhteensa: 2450

* Kampanjanarratiivista ei haluttu
Kokonaisnayttdkerrat: 837 000

tehda vaikeaselkoista, kokonaan uutta
* Mainonnassa kaytettiin yhteensa 39

bannerimainosvariaatiota ja 25
teemoja, jotka ovat ihmisten mielissa tekstimainosvariaatiota.

jo valmiiksi mm. median kautta. * Klikkausprosentti kampanjassa keskimaarin
yleisella vertailutasolla, mutta tehokkaimmissa
mainoksissa tehokkuus yli 2x ja bannereissa 4x

narratiivia. Sen sijaan hyodynnettiin

* Tuettiin alueeseen liitettavia

positiivisia mielikuvia seka vertailutasoon nihden.
korostettiin pk-seudun julkisuudessa * Display-bannerikampanjalla oltiin esilld mm.
esille tulleita nostoja (esim. uutismedioiden sivutiloissa: Maikkari, Keski-

. . . Uusimaa, Helsingin Uutiset seka lifestyle-julkaisut
kallis asuminen, metropolialueen . DL -
(esim. Anna, Kotiliesi ja Meilla Kotona).

ongelmat). . . .
& ) * Kampanjan perusteella eniten kiinnostusta

KUUMA-asumiseen isoista kaupungeista on
Turussa, Porvoossa ja Kotkassa.

e Kouvola-Mikkeli akselilla kiinnostus vahaista.
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Meltwater
Outside Insight

Medianakyvyyden analyysi




Yhteenveto

KUUMA-seutu ja Asuntomessut 2020

<(O) Meltwater

kehyskunnissa uudenmaan
hyvaan,mittaisessa Ilivestreamaa

paneelissatu usulassa.
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Yhteenveto — Huomioita

KUUMA-seutu ja Asuntomessut 2020

14

Media:

Asuntomessuista oli mediassa laajasti eri [ahteissa ja mediamainintoja oli paljon pitkin tarkastelujaksoa
Asuntomessujen yhteydessa KUUMA-kunnat ylittivat valtakunnallisen uutiskynnyksen, esimerkiksi YLE ja llta-
Sanomat kirjoittivat naista

KUUMA-seutu nahtiin Helsingin Sanomissa “uutena brandind” — mediassa enemman nakyvyytta sai KUUMA-
kunnat itsenaisina toimijoina Asuntomessujen yhteydessa ja keskusteltiin esimerkiksi Nurmijarvi-ilmiosta
Paikallismediat kirjoittivat KUUMA-seudusta omana brandindaan — yhteistyo heidan kanssa on varmasti
jatkossakin tarkeaa

Sosiaalinen media:

Sosiaalisessa mediassa nakyvyytta sai hyvin Asuntomessuilla toteutettu arvonta
Instagram oli isoin somekanava arvonnasta johtuen — muita somekanavia olisi voinut myos hyddyntaa
monipuolisemmin (esim. Twitter)
Kuntien aktiivisuus oli ensiarvoisen tarkeaa somenakyvyyden saavuttamisessa ja siina onnistuttiin — sisdisia
omia somekanavia kannattaa jatkossakin kayttaa hyodyksi
e Erityisesti kuntien avainhenkiloiden henkilébrandia kannattaa hydédyntaa sometekemisessa jatkossa
entista vahvemmin

Muuta:

Kuntien viestijoiden valinen yhteistyo on erittdin tarkeaa nain isoissa hankkeissa; erityisesti kun KUUMA-
brandia halutaan jatkossa vahvistaa

Asuntomessut oli kokonaisuutena tarkea hanke KUUMA-seudun kuntien valtakunnallisen tunnettuden
lisdamisessa — tassa medianadkyvyys oli suuressa roolissa

<(O) Meltwater



Digitaalinen uutismedia

Mintsdldn tulee kantaa itse markkinointivastuu. Ei perhe halua
muuttaa johonkin Kuuma-kuntaan, joka on pelkdstdan jo kdsitteena
epamdadrdinen. Oma kunta selkedsti esille — nakyvyytta pitda olla!

Nostoja

MANTSALAN UUTISET |

PAIKALLISET 9.9.2020 6:00

Nelja paikallista vaikuttajaa
vastaavat - mita pitdisi tehda,
etta Mdntsalad pdasisi

Nurmijarvi-ilmié -junaan?

000
Uskotko Nurmijadrvi-ilmiéén? Mit4 pitdisi tehdd, ettd Mantsala paasisi
tdhan junaan mukaan? Mika Mintsaldssa on kunnossa, mikd ei?
Kysyimme tdtd Mantséldn Yrityskehityksen toimitusjohtaja Harri
Karilta, Mdntsdlan Yrittdjien puheenjohtaja Elina Alangolta, OP
Mantsaldn toimitusjohtaja Mikko Purmoselta ja valtuuston
puheenjohtaja Heta Ravolainen-Rinteeltd (sd):

Tanja-Elina Niemi

”Mdntsdldn tarvitsee vain ndkyd voimakkaammin.”

- Uudet asuntomessut toisivat varmasti Nurmijarvi-ilmion myds
meille Mantsaldan, jarjestettiinhdn messut Tuusulassa jo kolmannen

kerran, niin miksei uudelleen Mantsdldssa.

15

HELSINGIN UUTISET|

PAIKALLISET 28.8.2020 6:00

Asuntomessujen asiantuntijat:
Uudenmaan kunnissa riittaa
vetovoimaa - kisassa voittavat
ne, joilla on tarjota palveluita ja
vapaa-ajan tarjontaa

—

Asuntomarkkinat katsaus

Poneelin seskusteljet:

. i Katso kaikki 3 kuvaa
Ella Kanninen ohjasi keskustelua, jossa olivat mukana Op Koti Uusimaan
toimitusjohtaja Tuomas Tyrsky, liketoimintajohtaja Kaisu Christie Op:sta, Eteld-
Suomen Median paikallisjc ja Karri Kannala, ja Heikki Vestman
(kok.) ja Suomen Asuntomessujen kehitysjohtaja Anne Pallaste. SAUV HA

0006

Uudenmaan kuntien vetovoimaa paakaupungin kupeessa pohdittiin
torstai-iltapdivan asuntomarkkinakat ja i
asuntomessuilla Tuusulassa. Tunnin mittaisessa keskustelussa
kehy: ien hyvadn tulevai een uskottiin vahvasti.

Tanja-Elina Niemi

MANTSALAN UUTISET |

PAIKALLISET 22.8.2020 6:00

Nurmijarvi-ilmio palannut? -
kehyskunnissa asuntokaupat
ovat kasvussa, valjempi
asuminen kiinnostaa

itusjohtaja Tuomas Tyrsky ja Etela-Suomen Median
rittaja Karri Kannala uskovat kehyskuntien imuun.

Tanja-Elina Niemi

000

Asuntomessujen paalavalla on ensi torstaina asuntomarkkinakatsaus
ja asumiseen liittyva paneeli.

Tapahtuman jarje: OP Koti Uusimaan toimitusjohtaja Tuomas
Tyrsky kertoo, ettd luvassa on mielenkiintoista tietoa
koronapandemian vaikutuksista asumisen trendeihin.

<(O) Meltwater

KESKI-UUSIMAA

PAIKALLISET 28.7.2020 18:50

Tuusula kutsuu naapurit
asuntomessuille ja kuumiin
grillijuhliin

Tuusulan pormestari Arto Lindberg SAUVO JYLH,

Toimitus o o @
Tuusulan kunta vierailee naapurikunnissa keskiviikkona 29.7. ja
perjantaina 31.7. Keskiviikkona Tuusulan teltta 16ytyy kello 16-19
Jarvenpdan iltatorilta. Telttailemassa ovat Tuusulan pormestari Arto
Lindberg ja Jarvenpadn oma kaupunginjohtaja Olli Naukkarinen.

- Tulemme kyldan Jarvenpadn torille houkuttelemaan asukkaita 3.8.
kdynnistyville Tuusulan asuntomessuille ja koko asuntomessujen ajan
KUUMA-kuntien kontilla jatkuviin grillijuhliin, pormestari Arto
Lindberg kertoo tiedotteessa.




Digitaalinen uutismedia (O>Meltwater

Nostoja
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MANTSALAN UUTISET |

PAIKALLISET 21.8.2020 6:30

Madntsaldkin on esilla
asuntomessuilla - Mdntsalalla
ainekset etatyékunnaksi

4

Vilma L ulu Laureasta oli
KUUMA-kuntien markkinoinnista. JESSE HELMINE]

000

Kuuma-kuntien messukontin ohi on vaikea mennd. Kontti sijaitsee
heti ndyttelyhallin jdlkeisen kadun alussa vasemmalla puolella. Kontin
pihalla kavijoita on heti vastassa muhkea grilli, joka on my6s
mahdollista voittaa arvonnasta.

Jesse Helminen

My6s Mdntsdld on mukana vhtend osana Kuuma-kuntien brandia.

HELSINGIN SANOMAT

Sunnuntai | Maakunnat

Nimien keksiminen jatkuu: Keski-
Uusimaa on nyt Kuuma-seutu

Sunnuntaitoimitus tekee hajahuomioita viikon varrelta.

Sielld varmasti jo kuvitellaan, miten joka suunnalta vydryy viked.

Keski-Uudellamaalla tunnelman luvataan roihuavan kuin grillijuhlissa. KUVA: JANNE AALTONEN

Anna-Stina Nykénen Hs
19.7.2:00

VAIKEINA aikoina on hyva tukea pieny sid. Esimerkiksi tilaamalla
mainostoimistoilta eri ia nimia erilai asioille. Tanssin talolle saatiin
nimi, jota ei otettu kdytt66n, mutta anyway, hanke sai huomiota.

Keski-Uudenmaan kuntien yhteisty6én nimeksi on annettu Kuuma. Oikeasti.
Kuka olisi arvannut? Kuuma-seutuun kuuluvat Hyvinkaa, Jarvenpaa,
Kirkkonummi, Kerava, Mantsald, Nurmijarvi, Pornainen, Sipoo, Tuusula ja

illa.

.o

Vihti.

NURMIJARVEN UUTISET|

PAIKALLISET 19.7.2020 6:40

Kuuma-kunnat vahvasti
mukana Tuusulan
asuntomessuilla - luvassa
kuukauden kestava grillijuhla

Nurmijarvi on yksi Kuuma-kunnista, RIIKKA LAINE

0006

Nurmijérveltd, Hyvinkaaltd, Jarvenpaastd, Kirkkonummelta,
Keravalta, Mdntsdldstd, Pornaisista, Sipoosta, T jaVihdista
koostuva Kuuma-seutu pitdd lippuaan korkealla elokuussa
jarjestettavilld Tuusulan asuntomessuilla.

illaon tutustua j Kuuma-kuntaan ja saada
lisdtietoa asumisesta sekd seudun muusta tarjonnasta.
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KUUMA-kuntien
messutyoryhman ja —
esittelijoiden
palautekyselyn koonti

Wilma Laaksonen



Vastausten pisteytystaulukko

Kaikki muut kysymykset paitsi avoimet arvioitiin asteikolla
1-5, jolloin 1 oli huonoin ja 5 paras.

Jokaiseen numeroin arvioitavaan kysymykseen saatiin 13
vastausta paitsi kysymykseen "Koitko messuesittelypaivan
mielekkaaksi?" johon vastauksia saatiin 11.




Vietiinko projektia onnistuneesti eteenpain?

Vastausten keskiarvo 3,76.

Parantamisen varaa loytyi, mutta suurin osa
vastaajista oli sita mielta, etta vietiin hyvin eteenpain.




Oliko projektin johtovastuu selkea?

Vastausten keskiarvo 3,85.

Suurimmalle osalle johtovastuu oli
erittain selkea.




Pidettiinkd koko messutyoryhma ajan tasalla
projektin eteenpain viemisessa?

Vastausten keskiarvo 3,61.

Suurin osa koki, etta koko
messutyoryhma pidettiin ajan tasalla.




e Teema oli hieno ja palkinnot myos. Tila oli
hyvin tehty.

* Saatiin kasaan monen kunnan yhteinen osasto.
* Hieno nettisivu aikaiseksi, loppujen lopuksi.

* Messupaikka oli hyva. Oltiin nakyvasti
esilla. Paapalkinto oli kiinnostava ja koukutti

Missa vakea. Vuorot toimivat ja osastolla oli riittavasti
. vakea. Onnistuttiin lisdamaan tietoisuutta
messuilla Kuuma-seudusta.

onnistuttiin? * Hyva valmistelu, innokkaat ja aktiiviset tekijat.

* Yhteistyo kuntien kesken, yhteistyota eri
asioissa kuntien kesken voisi olla jatkossakin. I

* Some nakyvyys oli aika hyva.

* Osasto oli kiinnostava ja yhteistyo yritysten/

kanssa oli hyvaa.
o




» Korona sotki suunnittelua ja valmistautumista
messuille loppuvaiheessa melkoisesti. Moni asia
muuttui lopussa. Viestinnassa olisi voinut sanoa
mika asia muuttuu ja miten.

Missa Jal viela * Projektin vetovastuu olisi voinut olla selkeampi

parantam Isen (projektipaallikké puuttui) - ongelmia my6s kuntien
sisaisessa tyonjaossa.

varaa’r




Miten koet, etta projektissa yleisesti onnistuttiin?

Vastausten keskiarvo 3,76.

Enemmisto vastaajista koki, etta
projektissa onnistuttiin yleisesti hyvin.




Miten koet, etta projektin viestinnassa
kokonaisuudessaan onnistuttiin?

Vastausten keskiarvo 3,69.

Suurin osa vastaajista oli sita mielta, etta viestinnassa
onnistuttiin hyvin.




* Hieno ajatus, mutta onko foorumi oikea, en tieda.

e Kunnat ovat sitoutuneet eri tavalla KUUMA-
vhteistyohon, mika valitettavasti nakyy.

* Projektitiimi toimi loistavasti.
* Opiskelijoiden panos oli
keskeinen messuesittelijoina.

RiSUL ruusut ja * Nettisivut olivat toimivat, helppokayttoiset ja
kehitysehdotukset? houkuttelevat. Arvonta koukutti vike3 ja toi liideja.

* Kuuma-seudun tunnettavuutta
onnistuttiin lisadmaan, mutta onnistuttiinko
riittavasti? I

7’
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KUUMA-seutu liikelaitos 2020

Johtokunnan puheenjohtaja: kunnanvaltuuston puheenjohtaja Kati Lepojarvi, Tuusula
Komission puheenjohtaja: kansliapaallikkoé Harri Lipasti, Tuusula

Hyvink&a | Jarvenpéa | Kerava | Kirkkonummi
Mantsala | Nurmijarvi | Pornainen | Sipoo | Tuusula | Vihti



